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¢QUE SON LOS NEGOCIOS VERDES?

Actividades econdmicas que ofrecen bienes y servicios con enfoque ecosistémico y
de ciclo de vida, generando impactos sociales y ambientales positivos,
incorporando practicas sostenibles y aportando a la reduccion de GEI, a partir del
uso, transformacion, valorizacion y conservacion de los recursos para contribuir al

desarrollo de los territorios.
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Categorias de losV
NEGOCIOS VERDES




BIOPRODUCTOS SOSTENIBLES:

Son aquellos que, en su proceso de aprovechamiento, produccion, manejo,
transformacion, comercializacion o disposicion, incorporan mejores practicas
ambientales a partir del uso y aprovechamiento de los recursos biologicos.

Ejemplos:

e (Café, cana panelera, cacao, bananos con practicas de produccion organica o agroecologica.

 Negocios basados en sistemas silvopastoriles, sistemas de produccion ganaderos amigables con
el medio ambiente.

 Negocios de ingredientes naturales para la industria alimentaria y cosmética

e Artesanias (fibras naturales)

e Apicultura / Meliponicultura

* Turismo de Naturaleza
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BIOPRODUCTOS SOSTENIBLES: ad Agricultura organica
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Agroecologia
il Agrosistemas ' ;.;,* Agricultura sostenible
sostenibles
Ganaderia sostenible
Acuicultura y pesca sostenible
Agroindustria : Agroindustrial alimentario

sostenible

Agroindustrial no alimentario

—>» ,‘ Recursos geneticos y productos derivados

I3

—» | Productos derivados de la fauna silvestre
Bd No maderables

7 4 i‘ Maderables

14

Biotecnologia [d i‘ Productos de la biotecnologia

—» 1 Servicios de turismo de naturaleza

> Turismo —t
sostenible

4 . Otros servicios de turismo sostenible




ECOPRODUCTOS INDUSTRIALES:

Bienes y servicios que pueden demostrar que en su proceso productivo resultan ser
menos contaminantes al medio

Ejemplos:

* Negocios que utilizan residuos organicos como insumos para producir abonos, fertilizantes,
biogas

* Negocios que aprovechan los residuos no organicos como plasticos, caucho, aparatos
electrdénicos para transformarlos y obtener nuevos productos

* Negocios de moda sostenible que incorporan nuevos ciclos de vida a prendas que han sido
readaptadas o recuperadas

 Negocios para la industria de la construccion que utilizan pinturas de baja toxicidad, maderas
plasticas, ecoladrillos, aislamientos de origen vegetal,
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ECOPRODUCTOS INDUSTRIALES:

< Categoria ) (Subcategoria)

Ecoproductos
industriales

o
y
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Aprovechamientoy
valoracion de residuos

Construccion e
infraestructura sostenible

N Empaques y envases
ecologicos

( Actividad productiva )

. Aprovechamiento de residuos organicos

’Aprovechamiento de residuos inorganicos

Textiles sostenibles
Confeccion y manufactura

Joyeria, artesania y bisuteria

e infraestructura sostenible

Biomateriales, eco materiales
y equipos ecoeficientes

Biopolimeros, fibras naturales,
empaques y envases reciclables

' Construccion de edificaciones



PRODUCTOS POR LA CALIDAD AMBIENTAL:

Son negocios que en su modelo de produccion incorporan acciones que buscan la
disminucion de la contaminacion del aire, agua y suelo, asi como la mitigacidon o

adaptacion al cambio climatico mediante la implementacion de acciones vy
tecnologias verdes

Ejemplos:

* Negocios de fuentes no convencionales de energia como solar, edlica, de biomasa
* Negocios que promueven la utilizacion de vehiculos eléctricos, hibridos o aquellos que usan
combustibles renovables a partir de cana, palma e hidrogeno, entre otros
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PRODUCTOS POR LA CALIDAD AMBIENTAL:

C Categoria ) (Subcategoria) (Actividad productiva)

’ Generacion y/o comercializacion
(— 4l Tecnologias verdes ~[: .

de energia a partir de FNCER
Negocios asociados b Preservacion
con la preservacion '

Tecnologias de informacion ambiental
y otras tecnologias limpias

Productos
por la calidad
ambiental

Restauracion

y restauracion de
ecosistemas '

Recuperacion y remediacion

’ Motorizado
L—.; Transporte sostenible {
’ No motorizado




TIPOLOGIA DE NEGOCIOS VERDES:

Negocios Verdes Verificados

Emprendimientos

Verdes

7

Negocios en gestacion
que desde su ideacion se
orientan al cumplimiento
de los criterios de los
negocios verdes

\

@@ Negocios
K__ﬁ Verdes Avalados

Negocios conformados
que cuentan con
operaciones comerciales y
cumplen con los criterios
de los negocios verdes

@S Anclas Verdes

a B

Negocios que cumplen con
los criterios de NV o que
homologan certificaciones de
sostenibilidad.

Ya estan consolidados e
incorporan otros NV en
sus redes de suministroy

cadenas de valor en general
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TRIPLE IMPACTO:

7 O Reducciony

Empleos Verdes :
aprovechamiento de

Inclusiéon residuos

Enfoque étnico y O Uso y aprovechamiento

campesino sostenible de recurso

natural

Saberes [ B TRIPLE

conocimiento

ancestral | IMPACTO

Disminucion de
brechas en territorio

O Elagua como desarrollo
de vida

O Agroecologia
O Cambio climatico

' g‘;;?f{;‘;f O Disminucién de
Sackannlic eforestacion
O Incentivos_para la
6  conservacion
1 O Economia de la biodiversidad
O Circuitos cortos de comercializacion
O Acceso a nuevos mercados
O Asociatividad, redes y encadenamientos
O Innovacion
O Nuevos negocios verdes e inclusivos
. L O Instrumentos economicos
.4
E_QR PO Fuente: Biointropic, Minambiente, 2022
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FASES DE PROCEDIMIENTO DE VERIFICACION:

.
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6.
Acompanamiento
y seguimiento

5.

Plan
Escalonamiento

/

Plan de mejora

1. Planeacion

2.
Socializacion

Caracterizacion
y verificacion




RUTA PARA VERIFICACION:

INGRESO CARACTERIZACION VERIFICACION

IDEA 0o a NEGOCIO VERDE

v
v
V +100%

ANCLA VERDE

1-50%
EMPRENDIMIENTO VERDE

PROGRAMA
DE
EMPRENDIMIENTO

A
~a"
CORPOCHIVOR

PROGRAMA DE FOMENTO,
PROMOCION Y
COMPETITIVIDADA DE NV

PROGRAMA
ANCLAS VERDES




RUTA PARA VERIFICACION:

1. Inscripcion 2. Caracterizacién

Informacién del negocio Modelo de negocio

Caracterizaciéon productiva y

Descripcion del bien o :
econémica

servicio

Caracterizacion ubicacién

Impacto ambiental positivo

productiva y comercial

Caracterizacion socio-
empresarial

Impacto social positivo

Caracterizacion socio -
Documentos Anexos
laboral

Caracterizacion normativa

Concepto AA ambiental
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3. Verificacion Plan de Mejora

Componente economico

Acciones fomento,
promocion y competitividad

Componente social

Componente Ambiental

omponente Avanzado
Somp = Cronograma

acompaﬁjan)iento yl/o
Indicadores seguimiento

Resultados




RUTA PARA VERIFICACION:

No estar formalizado con registro de camara de comercio (Si lo
requiere) No contar con la vision empresarial de participar y la voluntariedad

No contar o tener definido un impacto social positivo Utilizar como insumo recursos naturales renovables que se
encuentren vedados o tengan alguna restriccion sin una alternativa de
No contar con permisos, autorizaciones o licencias ambientales [solcuion.

asociados al proceso productivo
Contar con procesos sancionatorios en firme, asociados a la
No contar con registros y permisos especificos (ante el ICA, INVIMA, |actividad postulada.

RNT, entre otros)
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IMAGEN DE LA VENTANILLA:

OGO VENTANILLA DE Naturalmente

N "3‘990192' N
( i Meinclusivos m
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Imagen de la Imagen de la
Ventanilla de estrategia de

Negocios Verdes marketing
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SELLOS:

AVAL DE CONFIANZA
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Se otorga a
negocios verdes
verificados con un
puntaje superior al
70%

(]

B

&

~a"
CORPOCHIVOR

CO

COLOMBIA

Sello Marca
Negocios Verdes
MADS
Puntaje superior
al 70%




COMO SE APOYA DESDE NEGOCIOS VERDES:

v' Acompafiamiento Técnico-ambiental, social y empresarial
v’ Transferencia Tecnoldgica y de conocimiento

v' Incentivos para la sostenibilidad y Gestién Empresarial

v’ Estrategia de Marketing

v' Alianzas Estratégicas
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